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IKUSIKER

El Observatorio Audiovisual IKUSIKER analiza los habitos, modos y tendencias en el uso
de las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion (TIC) por parte de los jovenes.
Creado en el curso 2018/2019, el Observatorio IKUSIKER esta formado por el Grupo de

Investigacion NOR, EITB, Tabakalera y el Observatorio Vasco de la Cultura.
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PANEL UNIVERSITARIO: YOUTUBE 2023/2024

1. FICHA TECNICA

En 2023-2024, el panel de estudiantes de universidad lo forman un total de 2800
alumnos y alumnas de la Universidad del Pais Vasco (UPV/EHU) y de la Universidad
Publica de Navarra (UPNA/NUP).

La muestra incluye jovenes de diferentes territorios, areas de conocimiento,
facultades y niveles de estudios. El trabajo de campo se realiza con una primera
encuesta a comienzo de curso que es cumplimentada en el aula y de manera presencial
y, a partir de ahi, el alumnado que da su consentimiento a participar en el panel,

recibe mensualmente por Whatsapp los siguientes siete cuestionarios.

El panel universitario de IKUSIKER del curso 2023-2024 es representativo del universo
de alumnas y alumnos de la UPV/EHU y de la UPNA/NUP y se estructura ponderando
los datos de la muestra, utilizando para ello variables como sexo, provincia,

universidad, area de conocimiento y nivel de estudios.

En este informe se pueden encontrar los resultados de la encuesta realizada entre el
11y el 18 de diciembre de 2023 sobre la plataforma YouTube. La muestra la constituye

un total 2147 respuestas validas.
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2. RESULTADOS

YOUTUBE

En el consumo que las y los universitarios hacen en Internet o en las redes sociales,

YouTube se sitUa entre las plataformas mas utilizadas.

Una de las caracteristicas que distingue a la plataforma YouTube de otras redes
sociales como Instagram o TikTok, es que ofrece la oportunidad de ver contenidos mas
extensos. En este sentido, resulta interesante comprobar qué estaban haciendo las y
los jovenes encuestados mientras consumian estos contenidos audiovisuales en
YouTube.

Los resultados ponen de manifiesto que la mayoria de los y las alumnas se agrupan en
tres actividades muy especificas. El 39,8 % indica que estaba completamente
concentrado en el contenido, el 10 % dice que estaba comiendo, y el 18,5 % de chicas
y chicos han mencionado que estaban estudiando mientras tenian activada la

aplicacion.

1. Imagen- Qué estaban haciendo mientras tenian en marcha YouTube.

Estaba mirando a la

pantalla, no hacia otra 39,83 36,32 44,3
cosa
Estaba estudiando 18,58 20,98 15,53
Estalba comiendo
21,82 18,91 25,51

(desayunando, cenando...)
Estaba con mis amigos,
. 2,38 3,5 0,97
fisicamente
Estaba con mis amigos,
conectado a través de la 0,71 0,44 1,04
red
Estaba ordenando la casa,
. 576 8,12 2,78
limpiando.
Estaba en el fransporte

- 2,66 3,81 1,2
publico

Realizaba actividades
relacionadas con los
contenidos de YouTube 1,15 1,02 1,32
(ejercicio fisico, tutoriales,
frabajos manuales...)

Estaba jugando 1.76 0,46 3.41

Ofro 5,35 6,45 3,94
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Estaba mirando a la pantalla, no hacia otra cosa | NI 3033
Estaba comiendo (desayunando, cenando...) |GG 21,32
Estaba estudiando [ NNNEGEEGEEE 13,53
Estaba ordenando la casa, limpiando | 5,76
otro I 5,35
Estaba en el transporte publico [l 2,66
Estaba con mis amgos, fisicamente [l 2,38

Estaba jugando [l 1,76

Realizaba actividades relacionadas con los contenidos

de Youtube (ejercicio fisico, tutoriales, trabajos... B 115

Estaba con mis amigos, conectado a travésdelared | 0,71

El siguiente grafico revela los resultados del analisis realizado por sexo. La mayoria de
las chicas y chicos del panel estaban centrados en el visionado del contenido
audiovisual de YouTube, y en este caso el dato es mayor entre los hombres. Muchos de
ellos también estaban comiendo mientras consumian ese contenido. En cuanto a las
mujeres, dos de cada diez alumnas estudiaban mientras tenian en marcha la

plataforma.

2. Imagen- Qué estaban haciendo mientras tenian en marcha YouTube. Desglosado por
sexo.

Estaba comiendo (desayunando, cenando...) _

Estaba estudiando _

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50

Mujeres M Hombres



PANEL UNIVERSITARIO: YOUTUBE 2023/2024

Los participantes del panel muestran un interés destacado en dos categorias tematicas
principales. En primer lugar, los YouTubers, gamersy vloggers, que representan el 28,1
%, Y, en segundo lugar, la musica, con un 24,4 %. Al comparar estos datos con los de
anos anteriores, observamos un aumento en la relevancia de los podcasts y la radio,
que ahora tienen un peso del 8,5 %, mientras que la categoria de entrevistas, que solia

ocupar el tercer lugar, ha descendido al cuarto (7,1 %).

3. Imagen- Categorias o temas mas seguidos en YouTube.

Cine y series 2,95 2,95 2,95
Noticias y politica 2,19 0,87 3.87
Entrevistas 7,19 8.49 5,55
YouTubers, gamers y 7813 2412 3393
vlogers ' ' '
MUsica 24,44 30,3 17
Mauillgje y moda 3.88 6,94 0
Futbol 4,21 1,06 8,21
Ofros deportes 4,11 1,44 7.5
Ejfarcicio fisico (yoga, 129 1 65 0.83
pilates...)

Podcasts y radio 8,51 8,52 8,49
K-pop y K-dramas 1,01 1,71 0,12
Animacion 0,56 0,55 0,58
Anime 0,76 0,01 1,73
ASMR 1.2 1,92 0,29
Come.dios, memes y 294 3.09 275
parodias ' ' )
Manualidades y DIY

(Do It Yourself) ’ 0.47 0.78 0.09
Otro 6,14 5,61 6,81
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Youtubers, gamers y vioggers I 05 13
Musica I 04,44
Podcasts y radio I S 51
Entrevistas I 7,19
Otros I 6,14
Futbol I 4,21
Otros deportes I 4,11
Magquillaje y moda I 3,38
Cineyseries N 2,95
Comedia, memesy parodias M 2,94
Noticias y politica I 2,19
Ejercicio fisico (yoga, pilates...) 1R 1,29
ASMR I 1,2
K-popy K-dramas 1 1,01
Anime H 0,76
Animacion B 0,56

Manualidades y DIY (Do It Yourself) W 0,47

0 5 10 15 20 25 30

El analisis por género revela, que tanto hombres como mujeres optan por dos
categorias principales: la de los YouTubers, gamers y vloggers, y la de la musica, pero
sus preferencias difieren considerablemente. En el caso de las mujeres, la misica es
la principal motivacion para utilizar YouTube, con un 30,3 %, mientras que, en el caso
de los hombres, la preferencia recae en los contenidos de YouTubers, gamers y
vloggers, con un 33,2 %. Los podcasts y la radio son elegidos de manera similar por
ambos. En cuanto a la categoria de entrevistas, las mujeres muestran un interés

predominante, mientras que en el futbol son mayoria los hombres.
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4.Imagen- Categorias o temas mas seguidos en YouTube.Desglosado por sexo.

Youtubers, gamers y vloggers

Mdsica

Podcasts y radio

Entrevistas

Otros

Futbol

Otros deportes

Maquillaje y moda

Ciney series

Comedia, memes y parodias

Noticias y politica

Ejercicio fisico (yoga, pilates...)

ASMR

K-pop y K-dramas

Anime

Animacion

Manualidades y DIY (Do It Yourself)

24,12

S 33,23

A 17

8,52
I 8,49

8,49
I 5,55

5,61
I 6,31
1,06
I— 5,21

144
e 5

6,94

2,95
BN 2,95

3,09
B 2,75

0,87
s 337

1,65
B 0,83

1,92
I 0,29
1,71

| 0,12

0,01
W 1,73

0 5 10 15 20

Emakumezkoa M Gizonezkoa

30,3

25 30 35

En relacion al nivel de estudios, los estudiantes de 2° y 3°, asi como los de cursos

superiores, se decantan por los YouTubers, gamers y vloggers (28,3 % y 29,3%),

mientras que los mas jovenes prefieren la musica (27,2 %). En cuanto a los podcasts,

la radio y las entrevistas, se observa que el consumo es mayor entre los estudiantes de

Cursos su periores.
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5. Imagen- Categorias o temas mas seguidos en YouTube.Desglosado por nivel de

estudios.
35
29,34
30 28,35 27,2
25,25 25,23
25 22,88
20
15
9,72
10 608 o2t 6,89 8,49
l I -
5
. ]
Youtubers, gamersy MUsica Podcasts y radio Entrevistas
vloggers

1% curso MW22curso M 32curso+

Dado que el panel universitario lo componen estudiantes de diversas disciplinas, se ha
llevado a cabo un analisis para ahondar en las preferencias de cada grupo. Los
estudiantes de Ingenieria y Arquitectura se inclinan principalmente por los canales de
YouTubers, gamers y vloggers (39,1 %), pero también los de Ciencias (29,7 %) y Artes y
Humanidades (26 %) demuestran un interés considerable. En la categoria de la mUsica,
destacan los estudiantes de Ciencias de la Salud (32,8 %) y de Ciencias Sociales y
Juridicas (26,1 %). Los estudiantes de Artes y Humanidades son los que sobresalen,
aunque no de manera demasiado significativa, en la categoria de podcasts y radio (12
%).
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6. Imagen- Categorias o temas mas seguidos en YouTube.Desglosado por sexo.

PN 29,76
20,2
Youtubers, gamers y vloggers 39,12

24,8
26,05
I 23,82

16,45

S o6
I 24,31

32,81
Mdsica

B 508
6,08
Podcasts y radio 7,23

9,81
12,35

BN 811
6,5
Entrevistas 6,43 ) )
- 7,84 Ciencias de la salud

B 565

m Ciencias

B as Ingenieria y Arquitectura
5,29
Otro 7,54

4,8
11,62

B o197
2,08
Futbol 4,71 B Artes y Humanidades
B o522
B 337

M Ciencias sociales y Juridicas

B s
5,38
Maquillaje y moda 1,6

4,85
1,94

Los universitarios hacen un gran uso de YouTube, el 31 % abre la plataforma todos los
dias, el 28,3 % entre 2 y 5 veces por semana, y dos de cada diez estudiantes mas de

una vez al dia. Las frecuencias mensuales y semanales han sido las menos elegidas.

10
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7. Imagen -Frecuencia con la que se conectan a YouTube.

Nunca 0,87 1,25 0,4
Una vez al mes 5,78 8,95 1,76
Una vez a la semana 13,22 17.59 7.69
Entre 2-5 veces a la 28,39 34,89 20,15
semana
Todos los dias 31,07 24,67 39,18
Mas de una vez al 20,66 12,66 30,82
dia
35
31,07
30 28,39
25
20,66
20
15 13,22
10
5,78
5
T
0 |
Nunca Unavezalmes Unavezala Entre2-5veces Todos los dias Mas de una vez
semana a la semana al dia

Son los varones, los que principalmente destacan en el consumo diario y mas de una
vez al dia, mientras que el porcentaje de mujeres se concentra especialmente en una
frecuencia de 2-5 veces por semana. El siguiente grafico también indica una mayor

presencia de mujeres en el uso ocasional.

8. Imagen -Frecuencia con las que se conectan a YouTube. Desglosado por sexo.

45

39,18
40 34,89
35 30,82
30 24,67
25 20,15
20 17,59 b6
15 ’
8,95

10 7,69

5 1,25 9,4 1,76 .

0 - ||

Nunca Una vez al mes Unavezala Entre2-5vecesa Todoslosdias Madsde unavez
semana la semana al dia

Mujeres B Hombres
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La mayoria de los estudiantes se conecta a YouTube mas de una vez por semana. Sin
embargo, los alumnos de de 2° y 3° 0 mas cursos prefieren el consumo diario, mientras
que los mas jovenes se inclinan por frecuencias de entre 2 y 5 veces a la semana. En
el consumo de mas de una vez al dia, son mayoria los jovenes de 3° curso, mientras

que los consumos esporadicos son mas comunes entre los estudiantes mas jovenes.

9. Imagen -Frecuencia con la que se conectan a YouTube. Desglosado por nivel de
estudios.

Nunca 0,99 0,71 0.89
Una vez al mes 961 6,28 3.85
Unavezala 16,18 14,16 11,51
semand
Entre 2-5 veces ala 3187 29 06 26,55
semana ' ' :
Todos los dias 29,16 32,21 31,45
Mds de una vez al 12.19 17.58 25,75
dia ' : ’
32,21
35 31,87 31,45
29,06 29,16
30
26,55 25,75
25
20 14,16 1o
16,18
15 11,51 12,1
9,61
10
6,28 3,85
5 0,71 I
0,99 | 0,89
0 N | .
Nunca Unavezalmes Unavezala Entre2-5veces Todoslosdias Mas de unavez

semana ala semana al dia

12 curso M22curso M 32curso+

Dado que los estudiantes acceden a YouTube con mucha frecuencia, hemos examinado
cuanto tiempo destinan a la plataforma cada dia. Los intervalos mas comunes oscilan
entre un cuarto de hora y una hora. Un 31,2 % de los panelistas realizan consumos que
van desde la media hora hasta la hora, mientras que un 23,5 % lo hace en tramos
temporales inferiores a la media hora. El siguiente porcentaje mas alto corresponde a

aquellos que ven contenido en YouTube durante 61-90 minutos.

12
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10. Imagen -Tiempo que pasan cada dia en YouTube.

0-5min

6,21 9,2 2,41
6-10min 4,55 5,63 3,19
11-15min 7,12 9,34 4,29
16 - 30 min 23,52 28,14 17,65
31-60 min 31,2 26,86 36,71
61-90min 13,51 11,32 16,28
?1-120 min 6,51 3,35 10,53
121 - 150 min 3,22 2,94 3.56
Mas de 150 min 417 3,22 5,38

11. Imagen - Tiempo que pasan cada dia en YouTube.

35
31,2

30

25 23,52

20
15 13,51
10
6,21 7,12 6,51
4,55
5 I I I m i
0 L m B

0-5min 6-10min 11-15min16-30min31-60 min 61-90min 91-120 121-150 Masde 150
min min min

Los hombres, que lideran el uso de YouTube, también destinan mas tiempo a la
plataforma en comparacion con las mujeres. Como indica el siguiente grafico, son ellos
quienes destacan en los consumos superiores a una hora. Las mujeres se mueven en

franjas inferiores de minutos.

13
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12. Imagen - Tiempo que pasan cada dia en YouTube. Desglosado por sexo.

40 36,71

35
30 28,14 26,86
25
17,65
20 16,28
15
11,3
9,2 9,34 10,53
10 5,38
5,63 4,29 3,56
3,19
5 41 3,3 2,94 3,2
. m Il [ [ =l B

0-5min  6-10min 11-15min 16-30min 31-60 min 61-90 min 91-120 121-150 Masde 150
min min min

B Mujeres B Hombres

La informacion previa subraya que los mayores entusiastas de YouTube son los
estudiantes de Ingenieria y Arquitectura. La dedicacion diaria a la plataforma refuerza
esta inclinacion entre los jovenes de esta area de conocimiento, ya que son ellos

quienes dominan en consumos de mas de una hora.

13. Imagen - Tiempo que pasan cada dia en YouTube. Desglosado por nivel de estudios.

16 - 30 min 31,21 25,33 14,39 29,5 22,38
31-60 min 21,27 34,79 32,76 25,09 28,88
61 - 90 min 11,36 12,79 18,19 9,85 12,04
91 -120 min 8,22 523 10,55 2,45 712

14
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40
35
30
25
20
15
10
5 il kil
: 0
16 - 30 min 31-60 min 61 -90 min 91 -120 min
B Artes y Humanidades M Ciencias Sociales y Juridicas Ingeniaria y Arquitectura
Ciencias de la salud H Ciencias

A continuacion, se les ha preguntado si pasarian mas o menos tiempo en YouTube. El
mayor porcentaje de alumnos y alumnas (65,7 %.) ha declarado que dedicaria el mismo
tiempo que en la actualidad. El siguiente dato mas importante es el de quienes se
conectarian menos tiempo (28 %). Sélo el 6% de los encuestados afirma que le gustaria

utilizar la plataforma durante mas minutos.

14. Imagen -Si pudieran, pasarian mas o menos tiempo en YouTube.

Mucho menos

fiempo 707 >898 5%
Qn pPOCO Menos 21.02 17.18 25,91
fiempo

El mismo tiempo 65.75 69,77 60,64
Un poco mds de

tiempo 5,52 6,44 4,34
Mucho mas tiempo 0.64 0,73 0,53

El desglose por género indica, que tanto las mujeres como los hombres invertirian una
cantidad similar de tiempo en la plataforma. La siguiente opcion mas mencionada es
la que establece la mayor diferencia entre unos y otras, ya que, en proporcion, son
mas los hombres que declaran que dedicarian menos tiempo a YouTube si pudieran (26
% frente a 17 %). Las chicas, muestran una mayor inclinacion a estar conectadas a la

plataforma.

15
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15. Imagen - Si pudieran, pasarian mas o menos tiempo en YouTube. Desglosado por

sexo.
80 69,77
70 60,64
60
50
40
30 25,91
20 17,18
10 0 = l I o4 4,34 0,73 0,53
0 | B = o
Mucho menos Un poco menosde  El mismo tiempo Un poco madsde  Mucho mas tiempo
tiempo tiempo tiempo

B Mujeres B Hombres

Para entender el uso que hacen las y los jovenes de la plataforma, se les ha propuesto
una lista de acciones que se pueden realizar en YouTube, para que indiquen la
frecuencia con la que las realizan. Los datos indican que la mayoria de los usuarios de
YouTube adoptan principalmente un papel de espectadores, con una participacion
activa limitada. Un 6,1 % de los encuestados ve videos subidos por otros usuarios a
diario o mas de una vez al dia, mientras que solo el 1,8 % realiza acciones como dar
"me gusta” o "no me gusta” en esa misma frecuencia. En general, hay mas personas que
raramente o nunca interactian con el contenido de YouTube en comparacion con

aquellos que lo hacen.

16. Imagen -Frecuencia con la realizan las siguientes acciones en YouTube.

Ver los contenidos

subidos por otros 0,53 0,82 0,84 2,39 2,55 3,58
usuarios

Dar “me gusta” © " no 474 0.77 1,09 2,23 1,12 0.75
me gusta” en los videos.

Escribir

comentarios/menciones 8,53 1,2 0,07 0,67 0,13 0,11
en videos

Subir videos grabados o 8,41 1,34 0.72 007 | 006 011
editados por mi

Subir videos de ofros 0 9,95 0,09 029| 023 0.14
usuarios

Hacer directos (Live) 9,79 0,24 0,15 0,18 0,33 0,01

16
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3,58
2,55

Ver los contenidos subidos por otros 2,39
usuarios 0,84

N 0,82
i

0,53

l 0,75
1,12
Dar "me gusta" o "no me gusta" a

los videos
L

2,23
1,09
0,77

I

B Mas una vez al dis
B Todos o casi todos los dias

| 0,13 Mas de una vez a la semana
Escribir comentarios/menciones en 0,67

los videos 0,07
- 1,2 Una vez a la semana

B Mas de una vez al mes
| 0,11
| 0,06
Subir contenido grabado o editado 0,07 B Nunca o casi hunca
por mi 0,72

Subir un video de otro usuario

Hacer directos (LIVE)

o
N
I
(<))
()
=
o
[
N

El movil es el dispositivo mas utilizado para ver los contenidos de YouTube, asi lo
afirman cuatro de cada diez jovenes. El ordenador portatil ha sido el segundo aparato

mas citado (33,9 %) y la tablet el tercero, pero muy por detras (12,3 %).

17
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17. Imagen -Dispositivo que utilizan para conectarse a YouTube

Tablet 12,38 14,79 9.33
Ordenador 33,94 38,38 28,3
portatil

Pantalla de 475 428 5,34
television

Ordenador de 8,22 3,19 14.6
mesa

Videoconsola 0,21 0,02 0,45
Teléfono movil 40,17 38,98 41,69
Otro 0,33 0,37 0,28

Teléfono movil |, /0,17
Ordenador portatil | 23 o/
Tablet [ 133
Ordenador de mesa | NG 322
Pantalla de television | 275
otro | 0,33

Videoconsola | 0,21

En esta plataforma que incluye contenidos de una amplisima gama tematica,
detallaremos a continuacion aquellos preferidos por las y los estudiantes universitarios

y los factores que inciden a la hora de elegir unos u otros.

La mayoria (49,6 %) opta por contenido recomendado por YouTube. A continuacion, las
redes sociales y las recomendaciones de amigos son las fuentes a las que prestan mas
atencion (22,2 % en ambos casos). Las demas opciones elegidas por los estudiantes, no

superan el 2%.

18
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18. Imagen -Desde qué fuente reciben las recomendaciones para elegir el contenido
que ven en YouTube.

Amigos 22,23 27,11 16,04
Seccién de

propuestas de 49,66 38,54 63,79
YouTube

Redes sociales 22,24 28,94 13,75
Familia 0,74 1,14 0,22
Paginas Web 1,53 0,99 2,22
Medios de

comunicacion

tradicionales 0,26 0,24 0,28

(prensa, radio,
periddicos...)

Publicidad 1,03 0,63 1,54
relevision 0,12 0.13 011
fradicional

Plataformas

(Netflix, HBO, 0,52 0,72 0,27
Movistar...)

Ofro 1,66 1,56 1,78

Seccién de propuestas de Youtube 49,66

Redes sociales 22,24

Amigos 22,23
otro JJ 166
Paginas web I 1,53
Publicidad || 1,03

Familia | 0,74

Plataformas (Netflix, HBO, Movistar...) I 0,52

Komunikabide tradizionalak (egunkariak, aldizkariak,
irratia)

Television tradicional 0,12
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Son los hombres los que eligen especialmente los contenidos propuestos por la propia
plataforma (63,7 %). En el caso de las mujeres, deciden qué ver en YouTube siguiendo

las recomendaciones provenientes de diferentes fuentes.

19. Imagen - Desde qué fuente reciben las recomendaciones para elegir el contenido
que ven en YouTube. Desglosado por sexo.

70 63,79
60
50

38,54
40

28,94
30 27,11

20 13,75 16,04
0
Seccidn de propuestas de Youtube Redes sociales Amigos

Mujeres M Hombres

En cuanto al nivel de estudios, la mayoria opta por las propuestas de YouTube, aunque
el alumnado de 3° curso o mas, es el que mas se decanta por esta opcion (53,6 %). Las
recomendaciones de amigos y redes sociales son mas tenidas en cuenta por los y las

alumnas mas jovenes.

20. Imagen - Desde qué fuente reciben las recomendaciones para elegir el contenido
que ven en YouTube. Desglosado por nivel de estudios.

Amigos 24,76 24,76 20,05
Seccién de

propuestas de 42,73 47,68 53,6
YouTube

Redes sociales 23,25 22,01 21,89
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60 53,6

<0 47,68
24,76 24,76
23,25 2201 21,89 2005

42,73
40
30
2
1 I I I
0

Seccion de propuestas de Youtube Redes sociales Amigos

o

o
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Siete de cada diez eligen ver los contenidos de YouTube en castellano, frente al 16 %
de los encuestados que opta por el inglés. El 2,8 % del alumnado consume audiovisuales

en euskera en la plataforma.

21. Imagen -Idioma del contenido audiovisual que ven en YouTube.

0,04 1,74

m Castellano

= Inglés

Euskara

Francés

= Otro

En general, YouTube obtiene muy buena puntuacion entre los universitarios. El 31,4 %

le pone una nota de 8 y casi el 26 % de 7. La puntuacion media ha sido de 7,3.
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22. Imagen -Valoracion de YouTube.

35 31,42
30
25,92
25
20
15,21
15
10,49
10 8,22
4,8
5 1,79
0,4 0,23 0,85 0,68 ’ I
0 — — | — -
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

CREADORES DE YOUTUBE

En este Ultimo apartado se ha explorado si los usuarios de YouTube también
desempenan el rol de creadores de contenido. Con este objetivo, se ha puesto el
foco en la naturaleza de los contenidos audiovisuales producidos por los
universitarios, también el idioma en el que los elaboran y la frecuencia con la que los

comparten en la plataforma.

El siguiente grafico muestra que la mayoria de los universitarios son mas usuarios que

creadores. Casi nueve de cada diez no crea contenidos para YouTube.

23. Imagen -Si crean o no contenido para YouTube.

=S

= No
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En el reducido grupo de creadores de contenido para YouTube, se aprecia una mayor
presencia de hombres, no solo en la utilizacion de la plataforma y su frecuencia, sino

también en la creacion de contenido, superando en mas del doble a las mujeres.

24. Imagen - Si crean o no contenido para YouTube. Desglosado por sexo.

100 93,48
90 84,3
80
70
60
50
40

30
20 15,7

0
Si No

Mujeres M Hombres

Tal y como muestra el siguiente grafico, los alumnos de 3° curso o mas son los mas
activos creando audiovisuales para YouTube, pero lo cierto es, que unos y otros no lo

hacen de manera habitual.

25. Irudia-- Si crean o no contenido para YouTube. Desglosado por nivel de estudios.

100
90
80
70
60
50
40
30
20
. ]
. ]
Si No

12 curso M22curso M 32curso+
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Si cruzamos esos datos con el area de conocimiento del estudiantado, se pueden
apreciar mayores diferencias. Las y los jovenes de Artes y Humanidades son mas
prolificos en la generacion de contenidos para YouTube (20,5 %). Aunque el alumnado
de Ingenieria y Arquitectura es el que mas uso da a la plataforma, lo cierto es, que no

son grandes creadores (12,7 %).

26.Imagen- Si crean o no contenido para YouTube. Desglosado por area de

conocimiento.

120
95,99 94,31
100 89,41 g77 ’
79,47
80
60
40
20,53
20 10,59 12,73
. I 4,01 5’69
0 ] E—
Si No
B Artes y Humanidades m Ciencias Sociales y Juridicas Ingenieria y Arquitectura
Ciencias de la salud m Ciencias

Pero, ;qué tipo de video suben esos creadores?, casi cuatro de cada diez alumnos se
han decantado por la opcion "Otros”. En ella han dejado constancia de que casi todos
han subido contenidos relacionados con trabajos preparados para la universidad. Los
videos estilo gamer son los mas citados a continuacion (2 %), seguidos de los Vlogs (1
%).
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27. Imagen -Tipo de contenido que crean para YouTube

Otro

De estilo gamer

Vlogs

Critica u opinion(reviews)

Videos que hago estando con amigos
Relacionados con la comedia

Podcasts

Versiones de canciones

Tutoriales (maquillaje, moda, manualidades...)
Relacionados con el deportek

Videos sobre eventos(concierto, festivales...)
Reacciones a videos (reactions)

Directos (Live)

De estilo Youtuber

Unboxing

I 3,02
I 2,06

I
I 0,71
BN 0,51
I 0,46
I 0,39
N 0,39
N 0,34

B 0,24

I 0,22

M 0,19

W 0,14

Hm 012

| 0,02

o o5 1 1,5 2 25 3

3,5 4 4,5

El siguiente grafico pone de manifiesto, una vez mas, la aficion masculina por la

plataforma YouTube. Los chicos crean contenido de estilo gamer en mayor proporcion

que las chicas, y en el caso de éstas, los videos que suben son sobre todo Vlogs y videos

con amigos.
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28. Imagen - Tipo de contenido que crean para YouTube. Desglosado por sexo.

5,46
5 4,43
4
3 2,7
2
1,28 1,28
1 0,78
0,51 0,5

0,26 . 0,19

0 - - || —
Videos que hago De opinion o Vlogs De estilo gamer Otro

estando con amigos  critica(reviews)

B Mujeres B Hombres

Los alumnos de 2° y 3° o mas, son los que mas crean para YouTube, y unos y otros

sefalan que suben relacionados con trabajos que realizan para la universidad.

29. Imagen - Tipo de contenido que crean para YouTube. Desglosado por nivel de

estudios.

45
4
3,5
3
2,5
2
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0,5
0
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Al igual que la mayoria de los panelistas afirma ver contenidos en castellano, la
mayoria que crea contenido para esta plataforma, también lo hace en ese idioma
(5,2%). A continuacion, destaca el dato de quienes crean en una lengua distinta del
euskera y el castellano, pero bastante lejos del porcentaje de quienes lo hacen

exclusivamente en castellano.

30. Imagen -lIdioma del contenido que crean para YouTube.

Siempre en castellano [ 525
En otro idioma que no es ni el euskara ni el _ 163

castellano

Siempre en euskara _ 1,28

Mas en castellano que en euskara _ 1,09
Euskaraz gaztelaniaz baino gehiago sortzen dut. - 0,79

En la misma proporcién en euskara que en castellano [Jl| 0,66

EN RESUMEN

-YouTube es una de las plataformas mas populares entre las y los jovenes

universitarios. La mayoria ha realizado alli su uUltimo consumo audiovisual en linea.

- Existen dos categorias principales que atraen a los estudiantes: por un lado, los
YouTubers, gamers y vloggers, y, por otro lado, la mulsica. Las mujeres muestran
preferencia por la misica como motivo principal para usar YouTube, mientras que los
hombres se inclinan mas por los contenidos de YouTubers, gamers y vloggers. En
términos de nivel de estudios, los estudiantes de 2° y 3° afno o mas son los mas
aficionados a la categoria de YouTubers, gamers y vloggers, mientras que los mas

jovenes se inclinan mas por la musica.
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- La utilizacion de YouTube es significativa entre los universitarios, con un 31 % que
abre la plataforma diariamente, un 28,3 % entre 2 y 5 veces por semana, y dos de cada
diez estudiantes mas de una vez al dia. Los hombres tienden a utilizar la plataforma
diariamente, mientras que las mujeres se acumulan especialmente en la frecuencia de
2-5 veces por semana. Los alumnos de 3° curso o mas predominan en el acceso diario

a YouTube, mientras que los mas jovenes lo hacen de manera mas esporadica.

- En cada visita a YouTube, la mayoria de los estudiantes dedican entre 15 minutos y
una hora a la plataforma. Los hombres recalan durante mas tiempo en YouTube que
las mujeres. Los estudiantes de Ingenieria y Arquitectura son los que mas tiempo pasan

diariamente en la plataforma, especialmente en consumos de mas de una hora.

- La mayoria de los encuestados desearian poder dedicarle en el futuro la misma
cantidad de tiempo a Youtube que en la actualidad. Mas hombres que mujeres han
indicado que pasarian menos tiempo, mientras que mas mujeres han expresado su

deseo de invertir mas tiempo en la plataforma.

- Un 6,1 % de los encuestados ven a diario o mas de una vez al dia videos, mientras que
con esa misma frecuencia, solo el 1,8 % interactua con el contenido dandole "me gusta”

0 "no me gusta”.

-El dispositivo mas utilizado para ver contenidos de YouTube es el movil, seguido por

el ordenador portatil y la tablet.

-La mayoria de los estudiantes eligen el contenido basandose en las recomendaciones

de YouTube, seguidas por las redes sociales y las recomendaciones de amigos.

- EL 70 % de los estudiantes ve contenido en castellano en YouTube, mientras que el 16

% lo hace en inglés. Un pequeiio porcentaje (2,8 %) consume contenido en euskera.

- En general, los universitarios otorgan a YouTube una puntuacion media de 7,3 en

satisfaccion.

- La gran mayoria de los estudiantes del panel (casi el 90 %) no crea contenido para
YouTube. En términos de creacion de contenido, son mas activos los hombres,

especialmente aquellos en su tercer afio o mas, y la mayoria lo hace en castellano.
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